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Cual es el factor clave que diferencia una Zona Comercial Abierta de un 
área comercial o agrupación de comercios

11%

15%

32%

31%

10% 1. Qué la zona haya experimentado un 
plan de urbanismo.

2. Que exista una gerencia formalmente 
establecida para la Zona Comercial 
Abierta.

3. Que exista un elevado grado de 
asociacionismo.

4. Que dispongan de una marca común 
que aglutine a todos los empresarios de 
la zona.

5. Que tenga una autonomía financiera 
para su desarrollo.

1.

2.

3.

4.

5.



Cual es debe ser el principal objetivo que debe cumplir una Zona
Comercial Abierta..

8%

74%

18%
1. Potenciar la actividad comercial de la 

zona.
2. La promoción de todas las 

actividades empresariales de la 
ubicadas en la Zona: ocio, comercio, 
restauración.

3. Un desarrollo urbanístico de la zona 
de actuación.

1.

2.

3.



Que Agentes deben participar en la SOCIEDAD de GESTIÓN de una 
Zona Comercial Abierta.

28%

51%

9%

12% 1. Las Administraciones y la asociación 
local de comerciantes.

2. Únicamente los comerciantes de la 
zona.

3. Las Administraciones y los sectores 
de actividad de la zona: ocio, 
comercio, servicios, etc.

4. Los propietarios de los inmuebles de 
la zona, empresarios, y las 
administraciones.

1.

2.

3.

4.



Como debe ser la Gerencia de una Zona Comercial Abierta.

3%

81%

3%

13%

1. Un Gerente que dependa de la 
asociación local de comerciantes.

2. Un Gerente que dependa de la 
Administración y de los empresarios 
de comercio.

3. Un Gerente al frente de una Sociedad 
de Gestión Participada por 
administración y empresarios de 
todos los Sectores de actividad: ocio, 
comercio, restauración.

4. Un Gerente que dependa del 
Ayuntamiento. 

1.

2.

3.

4.



Cuales son las mayores dificultades para implantar una Zona Comercial 
Abierta.

25%

19%

13%

43%

1. Bajo grado de asociacionismo e 
implicación de los empresarios de la 
zona.

2. Dificultades en los mecanismos de 
financiación de puesta en marcha de 
la zona comercial abierta.

3. La no existencia de un modelo de 
Gestión claramente definido y el 
papel que juegan los diferentes 
agentes.

4. Las dotaciones de infraestructuras 
para la zona: parking, amplitud de 
aceras, iluminación, etc.

1.

2.

3.

4.
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