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Qué tipo de actuaciones incrementan la atracción de visitantes de las 
Zonas Comerciales Abiertas
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1. Peatonalización.
2. La creación de nuevas plazas de 

aparcamientos.
3. Transporte público más eficiente.
4. Campañas de promoción y fidelización.
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En su opinión, ¿qué modelo de transporte produce un mayor desarrollo 
de las zonas comerciales?

47%

2%
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22% 1. Transporte Privado: Mayor numero de 
plazas de aparcamientos.

2. Público. Servicio transporte más 
eficiente.

3. El transporte no es una variable 
relevante en el desarrollo de una ZCA.

4. Un modelo diseñado para cada una de 
las zonas.
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¿Sobre el comercio inciden una diversidad de políticas públicas: gestión 
urbanística, movilidad, promoción turística, seguridad…etc. ¿Qué nivel 
de coordinación existe en estos momentos en esas políticas de manera 
que sean beneficiosas para el comercio?
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1. No existe coordinación.
2. El nivel de coordinación es bajo.
3. Existe un nivel aceptable de coordinación.
4. Existe una gran coordinación.
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¿Qué mecanismos son más adecuados para que las políticas públicas 
confluyan de forma sinérgica y más beneficiosa sobre el comercio?

0%

0%

0%

0% 1. Mecanismos basados  en la 
intervención exclusiva de la 
administración.

2. Mecanismos basados en la consulta 
de grupos de expertos.

3. Mecanismos basados en la consulta 
de los comerciantes.

4. Mecanismos mixtos basados en los 
anteriores
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¿Cuál debe ser el ámbito de actuación de las campañas de promoción 
de las zonas comerciales abiertas?
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1. Muy localizado (Calles específicas).
2. Zonal (Zona comercial abierta).
3. Municipal.
4. Insular.
5. Autonómico.
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